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TAK TROCHU

neStastny tendr

Sdruzeni profesionalnich grafickych designéni,
Unie grafického designu, s rozpaky hledi na postup
prazské zoo pfi hledani nové korporatni identity.

Do soutéze na logo, kterou zoo vyhlisila [
koncem lonského roku, bylo pfihlieno |

v dobré vife pfes 140 nivrhi profesiondl-
nich 1 amatérskych grafiki z celé Ceské re-
publiky. Tyto nivrhy ale Petr Fejk, feditel
Zoo Praha, oznaéil za ,druhou ligu®

a soutéz zrudil bez urceni vitézu. Duvo-
dem bylo, Ze zidny z ndvrha ddajné ne-
splnil pozadavky zadavatele (resp. nebyl
podle zoo lepdi ve srovnini s dosavadnim
origindlnim a vyraznym stylem vytvarnika Michala Cibldre). Nikdo
tak nedostal zidnou odménu. Tento postup povazuje Unie grafické-
ho designu za nedtastny. V kazdém zivodé je vyhlisen a odménén
vitéz, 1 kdyZ nepfekond svétovy rekord. Unie se obivi subjektivni-
ho a nesystémového postupu pfi daliim budovini vizudlni identity
prazské zoologické zahrady.

Narod pliny odborniku

Zatimco napiiklad pfi vybéru vhodného softwarového vybaveni
davaji feditelé firem, starostové mést nebo ministersti Gfednici na
doporu¢eni odborniki na IT, u grafického designu (konkrétné pak
u vybéru grafické znacky - loga) se bohuzel v nadi zemi rozmdhi
postoj, ze této problematice rozumi kazdy. Takové laické rozhodo-
vini je pak ale jen v roviné libi/nelibi, bez potfebnych znalosti této
ndro¢né discipliny (fefeni komplexniho vizudlniho stylu), o které
vychdzeji odborné knihy a udi se na vysokych Skolich. Snadno pak
muze dojit tieba k vybéru znacky, kterd je nekvalitni, nebo dokon-
ce neorigindlni plagiit.

Skolackeé chyby nas poskozuji

Kam podobny diletantismus vede, jsme vidéli napf. u nedivno
zverejnéného loga kandidatury Prahy na olympijské hry 2016 nebo
u ruské (namisto ceské) trikoléry v oficidlnim logu sendtnich a kraj-
skych voleb, v logu MS v hokeji 2004, kde byla omylem ,zapome-
nuta” ¢islovka 03, atd. Znacky spolecenskych a sportovnich akei
(MS v lyzovini v Liberci), loga mést a méstskych édsti, loga minis-
terstev nebo jejich projekta (Klasa) jsou pak nezfidka ostudou
viech ob¢anl nadi zemé. Stdtni tGfednici v téchto vécech rozhoduji
¢asto laicky (nejasné zaddni, pro grafiky nedustojné podminky vy-
bérového fizeni, nekvalifikované a ¢asto utajované slozeni vybéro-
vé komise) a tento amatérismus (nékdy spide klientelismus) pak
poskozuje Sirokou vefejnost. Doporuceni unie je zde jednoznacéné
— dodrzovat transparentni a oboustranné vyhodné podminky vybé-
rového fizeni, stanovit vidy profesiondlni komisi sloZzenou z reno-
movanych odborniku na tvorbu log a Corporate Designu a jeji
doporuéeni respektovat.

Zkusme to znovu!

Unie grafického designu proto nabizi nejen panu fediteli Fejkovi,
jehoz price pro prazskou zoo si velmi vizime, ruku ke spoluprici.
Bude tieba pfesné specifikovat zadini (davody zmény, o¢ekdvany
vysledek, zda je opravdu podminkou zobrazeni koné Prevalského
v logu) pripravit transparentni postup vybérového fizeni (vicekolo-
vi soutéz, jaky bude dalsi postup a rozsah spnluprau: s eventual-
nim vitézem tendru) a sestavit odbornou komist, jejiz nizor bude
ndsledné akceptovin. Pres spory, které ma prazskd zoo s vytvarni-
kem Michalem Cihlifem, a neitastné probéhlou soutéz jde o vy-
znamnou kulturni organizaci a ¢lenim unie zileZi na jeji image

i v daldich letech. Unie grafického designu v této souvislosti pra-
cuje na vzorovém postupu vybérového fizeni (vefejné soutéze)

na znacku a vizudlni styl, ktery zvefejni jako doporuéeni stitni
spravé, samosprivé i soukromym spole¢nostem na svych webovych
strankach.
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