DESIGN

Ondrej Kafka:

Jde nam o zavedeni pravidel

Na otazky Strategie odpovidal Ondrej Kafka, tiskovy mluvci Unie grafického

designu, majitel ateliéru Kafka Design a vydavatel casopisu Font.

Na trhu designovych agentur panuje

pfi pohledu zvendi urcita roztfisténost.
Existuje Unie grafického designu,
TypoDesignClub, a spousta nezavislych...
Unie vznikla pomérné neddvno, na podzim
lofiského roku, a od zac¢dtku jsme se snazili
vyvijet informaéni ¢innost. Véci se v tomto
ptece jen pohnuly. Na poslednim jedndni
Unie byl pfitomen Ale§ Najbrt, vyznaény
¢len TDC, a prijal ¢lenstvi v Unii. A dokon-
ce nejen on, ale i Tomas Machek, a uvazuje
se o ostatnich ¢lenech. Lidé zTDCale - aani
my - od po¢atku nevnimali Zidnou bariéru,
spise sledovali, co je ta Unie za¢, kdo je jejim
¢lenem a jaké jsou jeji cile. tyto dvé organi-
zace si totiz nikterak nekonkuruji, ale mo-
hou se dopliiovat. A pravé Ales Najbrt byl
inicidtorem toho, aby lidé z TDC do Unie
vstupovali, a oni tak i postupné ¢ini. Cilem
Unie neni vytvafeni elitifskych skupin, ale
dosazeni maximalniho mnozstvi ¢lend bez
ohledu na jejich status. DileZité je to, aby
se zavazali dodrZzovat uréitd pravidla hry,
kterd jsou popsdna v Kodexu. Unie si dala
do vinku, Ze nebude lustrovat kvalitu prace
svych ¢lent, protoZe to je subjektivni hodno-
ceni. Chceme sdruzovat lidi, ktefi se v Ceské
republice grafickému designu profesionalné
vénuji, od nezédvislych jednotlivcd az po velkd
graficka studia. Takovych lidi jsou celkem
v Ceské republice stovky, moZnd tisice.

Co je tedy cilem Unie?

Chceme, aby nade organizace méla na nd§
obor uréity vliv, aby méla silu prosazovat
standardy chovani. Jde nim o zprihlednéni
trhu a zavedeni pravidel napfiklad pro vybé-
rova fizeni, bylo by dobré, kdyby existovala
urditd doporuceni a eticky tlak na to, aby tyto
soutéze probihaly tak, aby vysledek nebyl
ostudou. Aby napiiklad v komisi pfi statnich
zakdzkach zasedlii odbornici v oboru, nejen
urednici. Nd$ obor citi urcité problémy a Unie
si fekla, Ze se hlasem co nejvétsiho poctu cle-
ni k fedeni téchto problému pfihlasi.

Kromé veskrze pozitivni informacni
¢innosti se ale o Unii v médiich hovorilo
také v negativnich konotacich...

Bohuzel, nejvice se zmedializovaly dvé kauzy -

u nds se vzdy rozpracovavaji nejvice kon-
fliktni kauzy. Prvni vznikla poté, co Unie
vydala vyjafeni k soutéZi na logo praiské
Z0OO, kterd probéhla a kterd méla urcité ne-
dostatky, Unie se ve svém prohldseni snazila
nabidnout pomocnou ruku, ale bylo to ne-
pochopeno a nepfijato. Smyslem bylo Fict:
tady a tady byly v zadani ur¢ité nedostatky,

které zapficinily, Ze ze soutéze nebyl Zadny

Ondrej Kafka

$im) a v tisku se objevily zpravy, Ze vSechny
tyto organizace se snaZi uzavirat kartelové
dohody a postupy, jez ve svych dusledcich
sméfuji proti klientovi. To samoziejmé neni
pravda, Unie tfeba neméla nikdy pro své
¢&leny zévazny cenik. My tedy naopak chce-
me situaci v oboru vy¢istit, aby se naptiklad
ceny za grafiku neschovévaly za jiné sluzby,
aby grafici uzivali jen legdlni programy, aby
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konkrétni vysledek. ZOO je pfece jen stat-
ni organizace a soutéze by se méli zicastnit
nejlepsi grafici, zaslouzila by si to. To se ale
nestalo. A rozhodnuti by zfejmé nemélo
byt jen na jednom subjektu, ale méli by ho
garantovat odbornici, nebot se nejedné jen
o logo, ale o Sirokou aplikaci vizudlniho sty-
lu do mnoha grafickych podrobnosti. Tento
vizudlni systém by pak nemél byt zavisly
jen na jedné ruce jednotlivce, ale mélo by
se jednat o obecny koncepéni soubor pravi-
del, ktera budou fungovat mnoho let. Kvalitni
vizudlni styl je pro kazdy subjekt velmi vy-
hodny i z marketingového hlediska, nebot
mu pfivede a udrzi zdkazniky. Loga kolem
nas, ktera nds dlouhodobé ovliviuji, by méla
byt na nejvyssi Grovni (to se tykd tieba i raz-
nych soutéZzi na loga kraji a mést atd.) Dalsi
situace nastala, kdyz se proti Unii postavil
Utad na ochranu hospodatské soutéze (ktery
oviem vystoupil i proti Asociaci reklamnich
agentur, Asociaci uzité grafiky, TDC a dal-

nepouzivali fotky stahované z internetu bez
licence, aby se nekradly napady a abyse ani
jinak nedeformoval trh.

Jaké jsou tedy plany Unie do budoucna?
Vyvijime hodné iniciativ. Pravnici pracuji
na vzorovych smlouvich vybérovych fize-
ni, udélali jsme spoustu akei a pfednaiek,
téch véci se i do budoucnosti plinuje mno-
ho. Mdme podporu ze strany nejriznéjsich
partner, byli jsme napfiklad partnery Lous-
kacku, partnery veletrhu Reklama, Polygraf
- udélalo se toho dost a bude toho jesté vice.
Chceme napfiklad spolupracovat pfi vzdé-
lavani mladych lidi v oboru a umoznit jim
prostfednictvim Unie pfistup k informacim.
Na trhu existuji velké agentury, mald studia
ajednotlivci. Vichni na ném maji své misto,
kazdy nékde jinde, ale krdsné se doplnuji. My
se snazime dat tomu systému fad.
Zdenék Strnad
Foto: Kafka Design
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