Z.0o hleda
nové logo.
Zatim marné

Troja - Z hlavni brany do zoologic-
ké zahrady, orientacnich map i vstu-
penek zatim na navStévniky zird kan
Pievalského, kterého do loga zoo
usadil grafik Michal Cihlaf.

Nebude to tak zfejmé vé&né. Cih-
14F a zoo se rozesli ve zlém, o logo ve-
dou spor, a tak reditel Petr Fejk hle-
dd novou znacku zoo. I na ni by mél
byt hlavni motiv kiifi Pfevalského.

Zrovna dobfe viak Fejk nezacal a
soutéz, do niZ pfislo téméf 150 navr-
hii, zrudil. ,,Odborné porota totiZ ne-
nasla mezi navrhy nic, co by splnilo
naSe ndroky,“ vysvétluje Fejk svij
verdikt. Pokralovdni na strané C2

OSVEDCENA ZNACKA. O logo, jez navrhl Michal Cihl4F, se zoo soudi. Zatim ho viak miize pouZivat.

Pokracovdni ze strany CI

JenZe vytvarnici takovy verdikt ne-
chdpou a jsou vysledkem celé souté-
Ze minimélng zklamani.

Pfipadd jim, Ze zoo nemi dobfe
promy$len systém, jak si vybrat no-
vou grafickou podobu. ,,Zatimco pfi
vyb&ru vhodného softwarového vy-
baveni ddvaji feditelé firem na dopo-
ruceni odborniki, u vybéru grafické
znacky se rozmahd postoj, Ze tomu
rozumi kaZdy,” reaguje na zadrhele
kolem soutéZe Unie grafického de-
signu, sdruZeni vice neZ 50 grafiku.

Reditel Petr Fejk je zase rozéaro-

vany z toho, jaka pfestfelka po zruSe-
ni soutéZe vypukla. Rozhodnuti
ukondit soutéZ bez vitézi a také bez
rozdéleni odmén obhajuje zdkonem
o zadavani vefejnych zakazek.

,»Nic nds nenutilo, abychom vefej-
nou soutéZ vypsali, chtéli jsme ale
mit vybér transparentni a podle zako-
na. A v ném se pravi, Ze kdyZ neur¢i-
me pofadi, pak nemiZeme vyplatit
odmény. Kdybychom vyhodnotili
byt jen tfeti misto, museli bychom
autorovi zaplatit za néco, co nebude-
me pouZivat,” vysvétluje Fejk, ktery
si pe¢livé prohléd] ndvrhy, jeZ komi-
se pustila do tfetiho kola.

Z.oo hleda nové logo. Zatim marné

.Bylo by zbyte¢né vybrat narych-
lo néco nekvalitniho. A nemame ani
divod — logo Michala Cihlafe zatim
miiZeme pouZivat dal," poznamenal.

»Byla to jenom zpitvorena
zvirata bez puivabu®

Za doporucenim poroty si stoji i jeji
Clen, feditel Asociace komunikac-
nich agentur Jifi Janousek.

»Nic z toho by nefungovalo, byla
to jen zpitvofena zvifata bez pliva-
bu, vtipu a nadsazky,” kritizuje Ja-
nousek 149 motivii koné& Pfevalské-
ho, které zoo obdrZela.
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Unie grafického designu by se
zoo pii hleddni nového loga a grafic-
ké podoby rada spolupracovala. Obé-
v se totiZ, Ze by pii dalsi soutéZ
zase mohli chybét odbornici. ,,Kam
podobny diletantismus vede, jsme
vidéli napfiklad u neddvno zvefejné-
ného loga kandidatury Prahy na
olympijské hry,” pfipomind unie.

Fejk je oviem zatim na pochy-
bach, Ze se jesté nékdy néjaka sou-
téZ na logo uskute¢ni. ,,MoZna aZ vy-
prchaji emoce. Prozatim Cihldfova
grafika ziistdvd a mame jen jednotny
styl reklamnich kampani,” dodavé
feditel. MAGDALENA NOVA



